Denken endet nicht

AGENTUREN

am Browser-Rand

Die Agentur Neue Digitale / Razorfish will im nachsten Jahr ganz
gegen den Trend wachsen und ihren Umsatz um 20 Prozent steigern.
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A dicken Stapel Paplere, den er vor
sich aul den Konferenziisch ge

legt hat. Auf den Blittern ist die Marsch
route der Frankfurver Agentur Meae DI-
ghale s Razorfish (NDVR) fie die kom-
mienden Johre dokumentiert. Das Wart
Wirtschafiskorize taucht dort nicht aof,
Mach einer Verdopplung does Unsozes
2007 sereve die 130-koplige Mannschaft
2008 noch einmal 30 Prozent mehr um
und enwirtschafiete rund 13 Millionen
Eurm, Meben McDonald's, bel deg die Beg-
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Agentur far Deutschland fungien, ka
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Becline hinzu sowie pvel weitere Bloe-
chips: die Deutsche Telekom Intermna-
tinnal und Voelkswagen, Wallsburg. Fiar
diese Bunden arbeitet NDVH an Jinng
wativen Projekien™, mehr will Agennar-
grimder und CED Gahbert nichr sapen
Fur 200% erwanet or ein Umsatzplus
von 20 Prozent
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Jalren waren war nur Ne me—— —
benagentar neben der Klas
sik”, sinniert der 41-Jih-
rige. Heute sind wir elne
libirende Agenitar ii einer
digitalen Wele. Uind inaechn
Jahiren wird ein Groflieil
der Kesnimanikaion digitalen
S

Lirsprungs
Als Betey fir diese Entwickiung
fuhirt er den Launch des Frat 500 an, der
muerst online sattfand: Man fangt di-
gital an zu denken and Gbeseg dann,
wiee ot oder TV ausschen konnten.”

Fur solche Aufgaben soll die Ageniar
epdtestend in diel Jahren ascl Odfline-
Kommunikation beherrschen, sagt Galy-
bert und schieht gleich die ndchste The-
s interher: Onlmer verstehen die Klas-
sik besser als umgekehn.”

Die Andorderonpen der Kundea an Gah
berts Agentur haben sich offenbar gean-
dert, Moch vor wenigen Jahren stand
Mewe Digiale fr schbck sestnbere Web-
sites = eines der Aushangeschilder war
der Adidas:Y3-Auftmi. Mittlerweile ra
gen die Kunidien asber such nach Lésangen
zu Geschifispraoblemen. Einmal sollien
die Bestellungen wnd damit auch der
Umsatz eines E-Commeroe-Shops erhaha
werden. Andere Kunden verlangien Ant-
warten il Fragen wie: Wee erreachie ich
Eunden digital am Podnt af Sale? Asch
deshialb stellt die Agentur die Media-Abs.
teflumg new sul (s, Kasten), Gahder: JWir
hiren nbeht nm Broswser-Rand ol 2
denken. Die Marke muss sich gleich an-
fixhlen. Ezal ob on- oder offline.”
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